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Introduktion

Guidelines vid kop av sponsorskap hos VIAPLAY GROUP

Vid framtagning av reklamfilmer och sponsorskap finns det regler som maste féljas. Sarskild
uppmérksamhet maste dgnas at utformningen av billboards och breakbumpers for att
sdkerstélla att de féljer reglerna fér sponsring som skiljer sig fran vanliga reklamfilmer.

Viaplay Group har fran den 1 januari 2021 sin sédndningslicens i Sverige och maste dérmed félja
de regler som faststéllts av Mediemyndigheten.

Féliande information &r avsedd fér vara kunder och deras reklambyraer. Vi vill hdr lyfta fram de
viktigaste punkterna som hjalper dig férsta och producera material med vara regler i Gtanke,
eftersom det finns flera méjligheter vid produktion av sponsringsfilmer. Dela gérna
informationen s att vi tillsammans kan dra nytta av de manga mdjligheter som sponsring har.
Tveka inte att kontakta din ansvariga séljare for hjéalp.

Vad ar sponsorskap?

Sponsorskap ar ett satt fGr annonsérer att férknippas med ett specifikt program eller kanal, dér
lanken mellan produkten/tiansten och programmet/kanalen &r i fokus. Om en tydlig definierad
del av ett program sponsras maste sponsringsmeddelandet ges i bérjan eller slutet av den
delen. Sponsringsmeddelandet méaste innehalla sponsorns namn, logotyp eller identifierande
kdnnetecken. Sponsringsmeddelandet far inte innehélla reklamelement. Program som
innehéller nyheter, till exempel lokala, nationella och internationella nyheter far inte sponsras.

Vem far lov att sponsra?

Politiska partier/organisationer, som till exempel Greenpeace och Amnesty International, far
inte sponsra program/kanaler. Vidare kan program/kanaler inte sponsras av en annonsér som
framst producerar eller séljer alkohol eller tobak. Om ldkemedelsféretag sponsrar program far
sponsringen inte innehélla receptbelagda lakemedel eller medicinsk behandling som &r
tillgédnglig pa recept.

Regelverket

Fran och med den 1 januari 2021 maste allt vart séndningsinnehéll félja de regler som faststéllts
av Mediemyndigheten. Det innebér att VIAPLAY GROUP &r licensierat i Sverige och maste félja
de bestdmmelser som Mediemyndigheten utfardar. Fér mer information om
Mediemyndigheten, besék deras hemsida och fé den senaste uppdaterade informationen:
httops://mediemyndigheten.se/ansokan-och-registrering/regelverk/regler-for-radio--och-tv-
sandningar/.
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Sponsorskapsexponeringar

Billboard:

Den sekvens innan och efter ett program som visar tittaren att en specifik produkt eller féretag
ar presentator av programmet.

Langd: 10 sekunder.

Breakbumper:

Den sekvens som &r direkt kopplad till de férsta sekunderna fére och efter programmens
reklampauser. Breakbumpern ar vanligtvis en férkortad version av Billborden.

Langd: 5 sekunder

Kanalgrafik:

En annonsdr kan under en period sponsra en hel kanal. Det gbrs genom kanalgrafik, dven
kallade idents. Det innebéar att sponsorn syns nar kanalen identifieras.

Ldngd: 10 sekunder
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Sponsringsmeddelande

| ett sponsringsmeddelande har kunden mdjlighet att koppla ihop sin produkt med ett program
eller kanal. Varje sponsringssekvens maste innehdalla ett sponsringsmeddelande, oavsett typ och
langd. Sponsringsmeddelande ska finnas bade verbalt och i text, detta fér att tydliggéra fér
tittaren att det ar ett sponsorskap. Sponsringsmeddelandet i text ska dessutom Sverensstdmma
med sponsringsmeddelandet i voice over. Detta ar sarskilt viktigt om det ar en nedklippt
reklamfilm.

Sponsringsmeddelandet i text ska vara framtrddande och texten bér dérfér utformas pa ett satt
som gor det enkelt for tittaren att uppfatta och ldsa den. Texten ska kontrastera mot
bakgrunden, vara tillrackligt stor och finnas i bild ldnge nog for att tittaren ska kunna lasa den.
Textstorleken ska vara stérre an den text som finns i en eventuell disclaimer. | de fall déar
sponsorskapstfilmen upplevs "reklamlik" bér sponsringsmeddelandet i text finnas med genom
hela filmen. Aven textstorleken kan i dessa fall behévas goras stérre.

Ha alltid en dialog med din kontaktperson pa VIAPLAY GROUP om det &r ndgra osékerheter.
Nedan dr exempel pa olika sponsringsmeddelanden:

Vid kép av RBS-sponsorskap maste sponsringsmeddelandet avse den generella
programmeringen, till exempel:
“Programmet presenteras i samarbete med ANNONSOR..” — f5ljt av en eventuell payoff

Man kan ocksa sponsra ett specifikt program, till exempel
“Lyckoviken &r sponsrat/presenteras av ANNOSOR...” féljt av en eventuell payoff

Det kan vara svért att veta vad man far sdga i ett sponsringsmeddelande. Nedan &r nagra
exempel av payoffs som har fallts av Mediemyndigheten, tidigare MPRT.

- Din byggstélliningsleverantér Dnr 17/01454 ("Din" démdes)

- Arbetskldder sedan 1925 Dnr 14/02543 ("sedan 1925" démdes)

- Din matbutik online Dnr 10/01502 ("matbutik online" godkdndes, medan "din" démdes)
- Svenska byggprodukter i betong och granit Dnr 18/02099 ("Svenska" démdes)

- Apotek runt om i Sverige Dnr 15/03244 ("runt om i Sverige" démdes)

Kanalgrafik/idents

Som sponsor kan man interagera sig i kanalens egna grafiska design och identitet. For
kanalgrafik/idents &r det viktigt att komma ihag att sponsringen bér vara relaterat till innehéllet
pa kanalen.

Till exempel skulle féljande sdgning fungera: Héstkvéllar pa TV3 presenteras av annonsér. Ett
exempel som inte fungerar att anvénda ar: Black week pa TV3 presenteras av annonsdr. Det
beror pa att det inte dr Black Week pa TV3 under hésten och det kan dérfér inte relateras till
vart innehall. Det ar ocksa méjligt att sponsra ett specifikt sesgment eller tema péa kanalen
istallet for att generellt sponsra en hel kanal. Det kan exempelvis vara ett sportevent eller
specifika program. Exempel &r:

“Underhallningen pa TV3 presenteras av annonsér..”
“Fotbollen pa TV6 presenteras av annonsor..”



Allmanna regler

Direkta referenser

Det far inte férekomma formuleringar som direkt identifierar en viss tittare eller publik. Exempel
pa en sadan formulering &r “Sveriges bank”, “Ditt férsékringsbolag” eller “Din lokala
restaurang”. Ddremot bér annonsdéren referera till den specifika produkten och inte en hel

produktkategori.

Call-to-action

Det far inte finnas nagon call-to-action eller uppmaning i sponsorskap. Fraser som “Kép nu”,
“Las mer pa hemsidan” eller liknande som uppmanar tittaren till handling far inte férekomma.
Det &r inte heller tillatet att marknadsféra en tredje part i sponsorskap enligt regelverket. Det &r
bara den produkt som sponsrar som kan férekomma och nédmnas i filmen.

Séljande budskap

Béde call-to-action och direkta referenser &r exempel péa sdljande budskap som inte kan
inkluderas i sponsorskap. Sponsorskap kan inte innehéalla nagon direkt inbjudan att képa eller
hyra sponsorns produkter eller tidnster. Det kan ddremot innehdélla objektiva beskrivningar av
produkten sé ldnge de hjélper tittaren att identifiera sponsorn. Sponsorskapet kan inte
innehélla detaljer om produkten, som till exempel konkurrensférdelar eller priset pa
produkten/tjiansten. Detta eftersom det blir séljande snarare én beskrivande.

Exempelvis kan hélsoférdelar och miljéansprak ses som séljande budskap. Det gér dven positiva
adjektiv som “ljuvlig” eller "spdnnande”.

Packshots och logotyper

Det bér inte vara fler én totalt tre produkter som exponeras vid eventuella packshots. Attribut
som &rtal, donationssymboler och kvalitetsmérkningar, till exempel “hovleverantér”, ses som
saliande av Mediemyndigheten. | de fall dér dessa méarkningar framkommer valdigt tydligt kan
de behdva tas bort fran produktférpackningen. Det géller dven séljande text som “Nyhet”. Det
ar viktigt att ha i atanke att det endast &r den tjanst/produkt som sponsrar programmet som far
synas i bild och némnas i voice over. Till exempel, om programmet presenteras av smaken
"karamell med havssalt”, da &r det endast den produkten som far synas i bild och inkluderas i
VO:n.

Promoverande produktnamn

Om annonsoéren eller produkten har ett séljande ord i namnet, som till exempel “skoexperten”
ar det viktigt att ha en dialog med din kontaktperson pa VIAPLAY GROUP innan sédgning eller
filmen &r producerad. Produktnamn som innehéller séljande attribut dr outforskad mark och
kréver en bedémning fran fall till fall.

Disclaimers

Erbjudanden eller liknande som kréaver en férklaring bér aldrig inkluderas i sponsorskap. Darfér
ska det inte heller finnas nagot behov av en disclaimer, férutom i de fall det handlar om socialt
ansvar. All sponsorskap fér spelande och betting behéver ddrmed en disclaimer. Det &r inte
tillatet for alkohol att sponsra under géllande regelverk varav sponsorskap for alkoholfria
drycker behdéver en tydlig disclaimer eller médrkning som anger att produkten ar alkoholfri.

Féljande bér alltid tas i beaktande vid placering av disclaimers i sponsorskapsfilmer:

Anvénd en tydlig och ldsbar text bade géllande textstorlek, farg och font. Texten ska dven ha
en tydlig kontrast mot bakgrunden. Det &r dven viktigt att texten syns tillrdckligt ldnge pa
skdrmen fér att tittaren ska hinna lasa/uppfatta meddelandet.



Restriktioner

Beroende pa innehallet i en sponsringsfilm eller vem som &r annonséren kan det finnas behov
av en restriktion for specifika format. Bedémning av detta baseras pa vad som ar lampligt att
visa med héansyn till innehallet i formaten och tittarmalgruppen. Detta gérs med omtanke fér
tittaren. Vid osdkerhet kring innehallet i din sponsringsfilm diskutera det med din
kontaktperson pa VIAPLAY GROUP.

Lakemedel

Om ldkemedelsféretag sponsrar program far sponsringen inte innehalla receptbelagda
lédkemedel eller medicinsk behandling som &r tillgénglig pa recept. Fran VIAPLAY GROUP och
Mediemyndighetens hall krévs ingen disclaimer fér ldkemedel, ddremot kan det i vissa fall
kravas av ldkemedelsverket. Det &r dérfér viktigt att kunden dr medveten och uppdaterad med
information om vad som géller fér ldkemedelsféretag vid produktion av reklam och
sponsorskap, da detta inte dr nagot VIAPLAY GROUP ansvarar for.

Alkohol

Program kan inte sponsras av en annonsor vars primdra sysselsattning ar att producera alkohol.
Det ar magjligt for alkoholfriaprodukter att sponsra program, men endast produkter under
2,25% alkohol ar tillatna. Fér ett féretag som delvis producerar alkohol &r det méjligt att
sponsra med en alkoholfriprodukt, men i dessa fall kan en restriktion bli placerad fér vissa
format. Detta for att sékerstélla att personer som tittar férstar att det &r alkoholfritt. En tydlig
disclaimer eller markning som talar om att produkten ar alkoholfri behovs.

Tobak

Ett program far inte sponsras av nagon vars huvudsakliga verksamhet &r att tillverka eller sélja
tobaksvaror, elektroniska cigaretter och pafyliningsbehallare. Detta géller dven tobaksfria
nikotinprodukter s som tobaksfritt snus. Receptfria sluta-réka hjdlomedel som innehaller
nikotin &r tillatna. Vissa restriktioner kring dessa kan dock férekomma, sa kolla gérna av med din
VIAPLAY GROUP-kontakt vad som géller for specifika produkter/varumarken.

Mobil- och videospel

Det finns ingen generell restriktion for sponsringsfilmer fér mobil- och videospel. Men vi kan
vélja att placera en restriktion i vissa format dar dessa filmer kan upplevas opassande. Till
exempel, om filmen tilltalar barn eller innehaller vald. Om du &r oséker pa innehallet i din film
diskutera gérna det med din kontaktperson pa VIAPLAY GROUP.

Filmpremiarer

Om sponsorskap for en biofilm eller premiér ska produceras bér man vara forsiktig med
méngden klipp fran filmen/trailern som inkluderas i sponsringssekvensen. Det bésta sattet att
gbra denna typ av sponsring pa ar att anvanda en stillbild fran filmen/trailern dven om
méjlighet finns att anvdnda naqgra kortare klipp. Dock aldrig mer &n tre klipp samt att det da ar
viktigt att inkludera ett sponsringsmeddelande genomgéende. Sponsorskapsproduktionen bér
aldrig besta helt och héllet av filmsekvenser eller klipp fran trailern, eftersom det blir fér
"reklamliknande". Det &r inte heller tillatet att ha undertexter eller premidrdatum.

Dejtingsidor

Sponsorskapsfilmer fér dejtingsidor maste, i text, kommunicera den &ldersrestriktion som
dejtingsidan har.



Betting och spel

VIAPLAY GROUP far endast sédnda kunder inom spelsektorn som har en qiltig spellicens pa den
svenska marknaden. Fér mer information kring licensen, l1ds mer pa Spelinspektionens hemsida.
I filmer fér spel och betting maste dldersgréans och referens till ett hjdlpinstitut eller en stédlinje
f6r sékert spel inkluderas (Exempelvis: www.spelinstitutet.se eller www.slutaspela.se). Villkor
och regler maste alltid inkluderas i reklamfilmer fér spel om det férekommer nagon form av
erbjudande i filmen. | sponsorskap dr det inte tillatet att ha erbjudanden i filmen, dérfér finns
inget behov av att inkludera villkor och regler.

Féliande &r inte tillatet att inkludera i reklamfilmer och sponsorskap i samband med spel:

Tilltala personer under 18 ar (tecknat utférande eller kopplingar till ungdomskultur)
Ha en framtrddande person i filmen som &r eller ser ut att vara under 25 ar.
Anspela pa spel i arbetsmiljé.

Associera betting till sex och/eller férférelse, vaghalsighet/tuffhet eller férbéttrade
personlighets egenskaper.

Féresla att spelande &r en 16sning pé finansiella problem

Féresla att ensamt spelande &r att féredra framfér socialt spelande.

Férmedla att annonséren erbjuder “riskfria spel” eller “gratis spel”.

OBS: Fér alltid en dialog med din VIAPLAY GROUP kontakt f6r mer information om
restriktioner.


https://www.spelinspektionen.se/licensansokan/fragor--svar-licensansokan-och-nya-spellagen/
http://www.spelinstitutet.se/
http://www.slutaspela.se/

Godkannande Procedur
VIAPLAY GROUP TV har féljande procedur f6r godkdnnande:

1) Storyboard skickas fér godkannande.

Innan produktion av nya sponsorskapsfilmer, skicka garna en storyboard for godkdnnande till
din VIAPLAY GROUP-kontakt. En storyboard bér innehélla bade den visuellt kreativa tanken,
samtliga sdgningar och eventuella texter. Information om vad som syns i eventuella packshots
ska ocksa inkluderas.

En sponsorskapstilm boér inte ha for stora likheter med en reklamfilm eftersom det behdéver vara
tydligt och sarskiljande att det ar sponsorskap for att inte forvirra tittarna.

2) VIAPLAY GROUP TV godkéanner storyboard (savida det inte strider mot

Mediemyndighetens regelverk)

Om en storyboard inte blir godkdnd aterkommer vi med en rekommendation pa vad som
behdéver dndras fér att den ska bli godkdnd. Om férédndringar gérs pa var rekommendation
behdver detta stammas av for ett nytt godkdnnande innan filmen sedan bdrjar produceras. Vid
anvéandning av filmklipp for att visa grunderna/storyboard uppskattas material som kan spelas i
VLC eller Quick Time.

3) Skicka en filmfil for ett slutgiltigt godkdnnande
Skicka en filmfil innan materialet laddas upp. Detta fér att fanga upp eventuella detaljer som
fortfarande inte dr godkénda eller om det tillkommit nagot nytt.

4) Ladda upp materialet

Det slutgiltiga materialet behdver sedan laddas upp pé antingen IMD/Peach eller Adstream.
Filmkoderna behéver skickas till planeraren pa VIAPLAY GROUP senast fem arbetsdagar innan
kampanjstart. Se tekniska specifikationer pa respektive uppladdningstjdnst hemsida eller pa:
https://www.Viaplay Group.com/advertise/sweden/files

OBS: Det &r viktigt att du meddelar planeraren och/eller séljaren om materialet av ndgon
anledning blir férsenat.

5) Generella regler

VIAPLAY GROUP TV bér inte kostanden for dndringar i materialet efter ett eventuellt klagomal
frén Mediemyndigheten. Andringar p.g.a. klagomal frén Mediemyndigheten kan komma att ske
nédr kampanjen paqgar. Mediemyndigheten har mdéjlighet att géra en annan tolkning dn VIAPLAY
GROUP. Om det fardiga materialet skiljer sig fran ursprungligt godként storyboard, och inte
uppfyller kraven fran Mediemyndighetens regelverk, férbehaller VIAPLAY GROUP TV sig ratten
att avvisa materialet tills de nédvandiga justeringarna har gjorts.



FAQ Sponsor VIAPLAY GROUP

 Vad far man ha med i sponsorskapsfilmer?

Sponsorskap ar en redaktionell produkt vilket innebér att inga kommersiella budskap far
férekomma i filmerna, varken i ljud eller bild. Exempel pa kommersiella, eller séljiande, budskap
ar konkurrensférdelar, pris pa varan/tiansten, erbjudanden eller direkta uppmaningar. Det bér
inte vara mer &an tre produkter totalt som exponeras vid eventuella packshots. Det ar viktigt att
ha i dtanke att det endast &r den tjidnst/produkt som sponsrar programmet som far synas i bild
och nédmnas i voice over.

Man far anvanda sig av annonsérens/produktens payoff visuellt (text/bild) samt verbalt, sa
ldnge budskapet inte blir eller kan tolkas som ett reklambudskap. Ord som “ny smak”, “billigast”,
“stérst” etc. kan dérfér inte anvdndas. Sponsmeddelandet far ddremot innehalla objektiva
beskrivningar av produkten sa lange det hjélper tittaren att identifiera sponsorn.

e Varfor bor artal inte vara med pa produkten/loggan i spons (exempelvis Anno 1915)?
Attribut som &rtal, donationssymboler och kvalitetsmérkningar, sésom hovleverantér, réknas
som ett sédljande budskap av det regelverk som vi féljer.

e Vad ar viktigt att tdnka pé vid utformning och skapande av kanalgrafik/idents?
For kanalgrafik/idents &r det viktigt att komma ihdg att sponsringen bér vara relaterat till
innehallet pa kanalen.

Till exempel skulle féljande ségning fungera: "Héstkvéllar pé TV3 presenteras av annonsér”. Ett
exempel som inte fungerar att anvdnda &r: "Black week pa TV3 presenteras av annonsér”. Det
beror pa att det inte dr Black Week pa TV3 under hésten och det kan darfér inte relateras till
vart innehall.

Mallarna som kommer till far inte korrigeras, och inga fonts far éndras for Viaplays kanaler. Alla
férger maste behdllas i enlighet med originalmallen. Om nagon justering av Viaplays
kanalmallar &r nédvéndig, maste detta férst stimmas av.

Originalmallen fér TV6, TV8 och TV10 innehaller en helfdrgad end frame. Denna kan erséattas
med en transparent end frame, som finns separat och maste sattas in i huvudmallen.

Den fardiga kanalgrafiken ska vara totalt 10 sekunder lang, inklusive Viaplays mallar.

Kanalgrafik ar en form av sponsorskap, och dérfor géller sponsorskapsregler dven for denna
produkt. Det innebdr att inga séljande attribut far férekomma i den fardiga filmen.

Se till att stdmma av utformningen med din kontaktperson pa Viaplay Group for att sékerstélla
att allt foljer regelverket innan uppladdning.

Den férdiga filmen ska laddas upp pa Peach eller Adstream. Vélj produkttypen Ident & Blip vid
uppladdning.
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e Behéver man anvanda disclaimers?

Eftersom erbjudanden eller liknande som kréver en férklaring aldrig ska inkluderas i
sponsorskap finns det inget behov av disclaimers, férutom i fall som avser socialt ansvar. All
sponsorskap fér spel och betting behbver dérfér en disclaimer innehéllande aldersgrans samt
hé&nvisning till stédlinje. Regler och villkor behdvs inte eftersom inga erbjudanden &r tillatna i
sponsorskap.

Vid sponsorskap av en alkoholfri dryck behévs en tydlig disclaimer eller méarkning som anger att
produkten &r alkoholfri.

Fran VIAPLAY GROUP och Mediemyndighetens hall krdvs ingen disclaimer fér ldkemedel,
dédremot kan det i vissa fall krdvas av ldkemedelsverket.

e Kan man klippa om en existerande reklamfilm till sponsorfilm?
En sponsorskapsfilm bér inte ha fér stora likheter med en redan existerande reklamfilm. Det
behdver vara tydligt att det &r just sponsorskap sa att tittaren inte blir férvirrad.

Detta innebdr att det gar bra att anvdnda exempelvis grafiska manéer eller grundldggande
delar av filmen men sadant som visar produktférdelar eller delar av filmen knutet till
erbjudanden bér undvikas. Detta for att tydligt sérskilia sponsorfilmen fran reklamfilmen. | fall
da sponsorskapsfilmen och reklamfilmen &ar valdigt lika, kan ett sponsorskapsmeddelande i text
krévas for att tydligt sérskilia dem at.
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Kontakt och leveransinformation

VIAPLAY GROUP accepterar endast digital leverans av sponsorfilmer via Adstream eller
IMD/Peach. Alla sponsorfilmer méaste levereras senast fem arbetsdagar fére kampanjens
startdatum. Fér mer information kontakta er séljkontakt pa VIAPLAY GROUP. Tekniska
specifikationer och all annan relevant information om uppladdning finns pa Adstream och
IMD/Peach hemsidor. Kontakta alltid tidnsterna nedan vid fragor om leverans eller vid tekniska

problem.

Adstream IMD/Peach

adstream.com imdcloud.net

onedelivery.nordic@adstream.com support.nordics@peach.me

12


mailto:onedelivery.nordic@adstream.com
mailto:support.nordics@peach.me

